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   ΣΕΝΑΡΙΟ  ΕΡΓΑΣΙΑΣ
 ΣΤΗ ΝΕΟΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ  ΤΗΣ Γ΄ ΛΥΚΕΙΟΥ-
Δ΄ ΕΣΠΕΡΙΝΟΥ
 Κακουλάκη Χάρη (στην ομάδα Χαλκίτου Μ ,Τριψιάνου Ν.)
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ ΓΙΑ …..ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ

ΜΕ ΔΙΑΘΕΜΑΤΙΚΗ  ΠΙΝΕΛΙΑ ΣΤΗΝ ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΗΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ

Ταυτότητα: Σενάριο Εργασίας  σε πραγματικές καθημερινές περιορισμένες χωροχρονικά  συνθήκες τόσο για μένα όσο και για  τους μαθητές/τριες, και  υπό την πίεση της διδακτέας ύλης. Το σενάριο υποτάσσεται στον τυπικό σχολικό γραμματισμό της Δ΄ Εσπερινού Γενικού  Λυκείου με αξιοποίηση των ΤΠΕ

Ιδιαιτερότητα: Απευθύνεται σε μαθητές/τριες από 18-45 ετών.

Αφετηρία-το πρόβλημα:  Το διαγώνισμα 1ου τετράμηνου στη Ν. Γλώσσα Δ.΄ Λυκείου, (Ενότητα Πειθώ και Διαφήμιση ,σελ. 50-61 του σχολικού εγχειριδίου)   και κυρίως το 5ο  ερώτημα : «Να  συντάξετε ένα άρθρο για τη εφημερίδα του δήμου σας. Τον τίτλο θα τον δώσετε εσείς. Το θέμα ανάπτυξης είναι: Ζούμε την εικονική πραγματικότητα της διαφήμισης. Υπηρεσίες, προϊόντα και πρότυπα, νοθευμένα ή αγνά, γνήσια ή απομιμήσεις, κατακλύζουν τον εγκέφαλο και το υποσυνείδητο μας, διαμορφώνουν στάσεις, κτίζουν προσωπικούς μικρόκοσμους. Ενημερώστε τους αναγνώστες σας για τη συμπεριφορά των διαφημιστών και συμβουλεύστε τους πώς θα επιλέγουν ως  ώριμοι  και υπεύθυνοι  καταναλωτές(50 μονάδες)». Τα αποτελέσματα  της ανάπτυξης του θέματος είναι πενιχρά .Τόσο η πληρότητα όσο και η ποιότητα των πληροφοριών(πληροφορητικότητα) δεν είχαν καταστασιακό αντίκρισμα. Τα κείμενα δεν είναι πειστικά και δεν θα γίνονταν αποδεκτά (αποδεκτότητα ) από τους  αναγνώστες επειδή δεν «δένονται»  με επιχειρήματα και  τεκμήρια (γενικές αλήθειες, παραδείγματα) .
Το Γνωστικό αντικείμενο. Περίληψη:. Όλοι είμαστε καταναλωτές. Καταναλώνουμε πολύ γιατί μας προπαγανδίζουν πολλές ανάγκες. Καταναλώνουμε σημαίνει αγοράζουμε. Αγοράζουμε υλικά αγαθά, διατροφή, υπηρεσίες ,υγεία, εκπαίδευση, ανθρώπινες σχέσεις, γνώσεις, χρόνο, χώρο. Αγοράζουμε  διασκέδαση, αέρα  θέα, ομορφιά, τεχνολογία, ξεκούραση, ιδεολογία, αναγνώριση, όνειρα ,πρότυπα σε πακέτα που πουλάει η  βιομηχανία ελπίδων , όπως καλείται η διαφήμιση. Ποιες οι τεχνικές των διαφημιστών; Πόσο  υπεύθυνοι καταναλωτές είμαστε; 

Προαπαιτούμενος γνώσεις: Η διδασκαλία του κεφαλαίου «Η πειθώ στη διαφήμιση» σελίδες 50-61. του σχολικού εγχειριδίου,  η εμπειρία του δίωρου διαγωνίσματος ,οι βιωματικές (όλοι είμαστε πελάτες) και διακειμενικές εμπειρίες των μαθητών/τριών (τα περισσότερα έντυπα που πέφτουν στα χέρια μας είναι διαφημιστικά). Βασικές τεχνογραμματικές δεξιότητες . 
 Σχέση με το αναλυτικό πρόγραμμα της Ν. Γλώσσας της  Γ΄Λυκείου:  
«3.Διαφήμιση-Η πειθώ στο διαφημιστικό  λόγο
Μελέτη των κειμένων και των διαφημίσεων του βιβλίου. Εφαρμογή της θεωρίας για τις τεχνικές και τα μέσα της διαφήμισης. Σύνδεση με τους Θεματικούς Κύκλους: Καταναλωτισμός-Διαφήμιση(επιλογή κειμένων..σελ.205-208)» Οδηγίες για τη Διδασκαλία Φιλολογικών Μαθημάτων, 2006-07 ,σελ147.
 Το  Παιδαγωγικό σκεπτικό  είναι το Φύλλο Εργασίας να λειτουργήσει ως  ανατροφοδότης(διορθώσεις εσφαλμένων συνδέσεων και παροχή νέων στοιχείων) στα πενιχρά αποτελέσματα του διαγωνίσματος. Επιπλέον ,οι μαθητές/τριες όταν συμμετέχουν σε δραστηριότητες που έχουν νόημα για τους ίδιους και είναι χρήσιμες στην εξωσχολική ζωή τους  (χρήση Η/Υ) ,όταν αλληλεπιδρούν με τους άλλους (ομαδοσυνεργατικά)  και όταν αξιολογούν οι ίδιοι τις εργασίες τους (στρατηγική της αυτοδιόρθωσης) τότε συμμετέχουν συναισθηματικά (δεκτικότητα, ενεργός εμπλοκή, συγκατάθεση) στη μαθησιακή διαδικασία ,αφού νιώθουν ότι το μάθημα δεν γίνεται στους μαθητές αλλά με τους  μαθητές. 
Ο καθορισμός του προβλήματος , η παράθεση ερωτημάτων και η επιλογή των            διαδικτυακών τόπων είναι δεδομένα για τους μαθητές/τριες. Οι επιλεχθείσες ιστοσελίδες ήταν οι  πρώτες  τυχαίες που εξυπηρετούσαν τους στόχους μου στη λογική να αξιοποιηθεί ποικίλου τύπου  και ύφους γλωσσικό υλικό στη διδασκαλία.
Για τους Bloggers επιλέχθηκαν κείμενα από bloggers με αυθεντικό νεανικό ύφος. «Εκείνο πάντως που έχει σημασία είναι να χρησιμοποιείται αυθεντικό υλικό, γιατί μόνον έτσι έρχεται ο μαθητής σε επαφή με λόγο ζωντανό και αντιλαμβάνεται την κοινωνική διάσταση της γλώσσας.». Οδηγίες για τη Διδασκαλία Φιλολογικών Μαθημάτων, 2006-07,σελ.102

 Οι καινοτομίες της διδακτικής πρότασης: Οι ομάδες θα πλοηγηθούν,  θα αναζητήσουν και θα παραγάγουν λόγο σε ένα δαιδαλώδες (για αυτούς) αλλά ελκυστικό (εύχομαι) ηλεκτρονικό περιβάλλον .Ο μαθητής διαρκώς θα εμπλέκεται με τα πλήκτρα και τις οδηγίες,άρα, διαρκώς θα αξιοποιεί διδακτικά το λάθος του ,που σημαίνει , διαρκώς θα  αυτοαξιολογείται Είναι ένα τετράωρο ταξίδι προς την αυτογνωσία. 
Κίνδυνος αποπροσανατολισμού από πολυμεσικά διαφημιστικά ερεθίσματα .Άρα, διακριτική εμμονή σε στοχευμένο ομαδοσυνεργατικό βηματισμό για την  αναζήτηση και παραγωγή του υλικού.
Διαχείριση χρόνου: 1 δίωρο+1 δίωρο με  αξιοποίηση των διαλειμμάτων. Στο 1ο  δίωρο συλλογή και επεξεργασία υλικού και καταγραφή στο φύλλο εργασίας και στο Power Point και στο 2ο δίωρο παρουσίαση και αξιολόγηση της προσπάθειας στην ολομέλεια .
Προϋποθέσεις υλοποίησης. Τεχνογραμματικές απαιτήσεις. Διδακτικά μέσα: Το δίκτυο του εργαστηρίου πληροφορικής με ADSL, επεξεργαστής κειμένου, λογισμικό παρουσιάσεων, πρόσβαση στο διαδίκτυο και ενεργό e-mail, , προτζέκτορας και εκτυπωμένο φύλλο εργασίας. Οι μαθητές/τριες να γνωρίζουν τα στοιχειώδη στην ηλεκτρονική  αναζήτηση και διαχείριση πληροφοριών. Απαραίτητη η παρουσία και η συνεργασία με το συνάδελφο της πληροφορικής τουλάχιστον για τις δύο πρώτες ώρες (Προϋποθέτει διευθέτηση του ωραρίου από την έναρξη του διδακτικού έτους). Είναι υψίστης σπουδαιότητας για τη υλοποίηση της Εργασίας ο φιλόλογος και συνάδελφος της πληροφορικής να λύσουν από νωρίς  τα  όποια προβλήματα στο δίκτυο ( Κοινόχρηστα έγγραφα).Απαραίτητο να έχει διδαχθεί , μία –δύο μέρες πριν, η αποθήκευση εγγράφων ,η  χρήση του  Power Point, και η μηχανή αναζήτησης του  Google.
Διδακτικοί Στόχοι: Με το συγκεκριμένο σχέδιο εργασίας επιδιώκεται ένα μάθημα διερευνητικό και συνεργατικό που θεωρεί τον Η/Υ μέσο πρακτικής  γραμματισμού και που αξιοποιεί το περιβάλλον των ΤΠΕ και τα  γνωστικά εργαλεία του (mindtools) για να προωθήσει κυρίως τη διαδικαστική (πώς θα φτάσουμε στο ηλεκτρονικό κείμενο) και την αφαιρετική σκέψη (τι να επιλέξω) την πλοήγηση, τον πειραματισμό και την αναζήτηση. Συγκεκριμένα, μέσω του Η/Υ και του διαδικτύου και μετά το  πέρας της διδασκαλίας , φιλοδοξώ οι μαθητές:
Α) Ως προς το γνωστικό αντικείμενο
--Να αποκτήσουν νέες γνώσεις για τις τεχνικές του διαφημιστικού λόγου, τις καταναλωτικές άμυνες, αλλά και το διαφημιστικό παρελθόν (κλασικός γραμματισμός).
--Να έρθουν σε επαφή με το περιβάλλον κάποιων ιστοσελίδων για μελλοντική χρήση.
--Να κατακτήσουν  περισσότερο κάποιους από τους  διδακτικούς στόχους της Ν.Γλώσσας  Δ΄ Λυκείου (τρόποι και μέσα πειθούς στη διαφήμιση,  συνοχή, συνεκτικότητα,  κειμενικό είδος, ύφος και περίσταση,  τρόποι ανάπτυξης θεματικής πρότασης, αναγνωστική κατανόηση και  πύκνωση κειμένου.)
Β) Ως προς τη χρήση σύγχρονων τεχνολογιών και την καλλιέργεια δεξιοτήτων και ικανοτήτων
--Να εξοικειωθούν με τις νέες μορφές της πολυεπίπεδης και πολυτροπικής κειμενικότητας (υπερκείμενο, ιστοσελίδες,  ιστολόγια ) και τις μηχανές αναζήτησης ( πληροφοριακός γραμματισμός)
--Να μην αποπροσανατολιστούν στον αχανή πληροφοριακό χώρο του Παγκόσμιου Ιστού ,αλλά να εντοπίσουν τις πληροφορίες που πραγματικά χρειάζονται (δεξιότητα στοχευμένης  και εστιασμένης πλοήγησης ) Έτσι ερμηνεύεται η αναλυτική καθοδήγηση στις εκφωνήσεις των εργασιών.
--.Να ταξινομήσουν , να  συγκρίνουν ,να αξιολογήσουν την εγκυρότητα των δεδομένων  (πληροφοριακός και κριτικός  γραμματισμός)  .
--Να πυκνώσουν  το διαδικτυακό υλικό  (αφαιρετική ικανότητα) σε διαφάνειες στο Power Point για την πολυμεσική μας παρουσίαση στην ημερίδα του δήμου.
  --Να μελετήσουν σε συνεργατική ατμόσφαιρα (κοινωνικός γραμματισμός).ζητώντας βοήθεια από το διδάσκοντα  και τους συμμαθητές τους(peer learning).
--Να  προσλάβουν αλλά και να παραγάγουν  ηλεκτρονικό  λόγο.
--Να παρουσιάσουν  τα αποτελέσματα στην ολομέλεια σε προσχεδιασμένο προφορικό λόγο, αλλά και στην ημερίδα του δήμου (κοινωνική δεξιότητα  αυτοπαρουσίασης).  «Σε όλες τις περιπτώσεις επιδιώκεται η ένταξη του λόγου, γραπτού ή προφορικού σε επικοινωνιακό πλαίσιο: περίσταση, πομπός, δέκτης,  σκοπός.», Οδηγίες για τη Διδασκαλία Φιλολογικών Μαθημάτων, 2006-2007, σελ.101.
--Να συμμετάσχουν σε αυθεντικές περιστάσεις  επικοινωνίας μέσω e-mail (Νέα επικοινωνιακή τάξη  πραγμάτων και δεξιότητα επικοινωνίας) 
Αξιολόγηση διαμορφωτική(ανατροφοδοτική)
 Α) Κατά τη διάρκεια της τετράωρης διδασκαλίας καταγραφή της ανταπόκρισης των μαθητών. Βιντεοσκόπηση με τη συγκατάθεση μαθητών. 

 Β) Κατά την παρουσίαση της εργασίας στην ολομέλεια (Εύχομαι συγκρουσιακή  ιδεοθύελλα) 
    1ο . Αυτοαξιολόγηση Αξιολόγηση των εργασιών1)από την ίδια την ομάδα παρουσίασης (η δεύτερη ματιά)  2) από άλλη ομάδα.3)από το σύνολο.
    2ο . Ετεροαξιολόγηση της προσπάθειας του εκπαιδευτικού να εντάξει τις ΤΠΕ στη   διδασκαλία της γλώσσας στο τρίπτυχο: τι γνώριζαν οι μαθητές για τη διαφήμιση-κατανάλωση πριν από τη διερευνητική εργασία – τι νέο έμαθαν από τη χρήση των ΤΠΕ — πού κατέληξαν.
  ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ (Φωτοτυπημένο 
)
ΛΕΠΤΟΜΕΡΗΣ ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΤΗΣ ΔΙΕΡΕΥΝΗΤΙΚΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ  
κατά το πρώτο δίωρο
· Χωριστείτε σε ομάδες των τριών  ατόμων. Άλλος θα συντονίζει και άλλος θα δακτυλογραφεί. Θα επιλέξτε από το παρακάτω   θεματικό διάγραμμα των δύο διδακτικών ωρών
  την ομάδα σας. .Στο συννεφάκι μία γεύση από τις δραστηριότητες της κάθε ομάδας.
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· Δείτε την πορεία της δράσης μας στο δεύτερο δίωρο :
[image: image2.emf]


· Στόχοι:
Μετά το τέλος της εργασίας: ευελπιστώ
:
Α) Ως προς το γνωστικό αντικείμενο

--Να έχετε οικοδομήσει νέες γνώσεις για την αλληλεξάρτηση  κατανάλωσης και διαφήμισης(κλασικός γραμματισμός)
      --Να έχετε γνωρίσει το περιβάλλον κάποιων ιστοσελίδων για μελλοντική χρήση.
--Να έχετε κατακτήσει περισσότερο κάποιους από τους  διδακτικούς στόχους της Ν.Γλώσσας  Δ΄ Λυκείου (τρόποι και μέσα πειθούς στη διαφήμιση,  συνοχή , κειμενικό είδος, ύφος και περίσταση ,πύκνωση κειμένου.)

                   Β) Ως προς τη χρήση σύγχρονων τεχνολογιών και την καλλιέργεια     δεξιοτήτων και ικανοτήτων

--Να έχετε εξοικειωθεί με τις νέες μορφές της πολυεπίπεδης και πολυτροπικής κειμενικότητας (υπερκείμενο, ιστοσελίδες,  ιστολόγια ) και τις μηχανές αναζήτησης ( πληροφοριακός γραμματισμός)

--Να μην αποπροσανατολιστήκατε  στον αχανή πληροφοριακό χώρο του     Παγκόσμιου Ιστού ,αλλά  να εντοπίσατε τις ζητούμενες πληροφορίες.
--Να  προσλαμβάνετε αλλά και παράγετε ηλεκτρονικό  λόγο.
--.Να έχετε ταξινομήσει ,συγκρίνει ,  αξιολογήσει την εγκυρότητα των δεδομένων σας και συνθέσει αποτελεσματικά  τον ζητούμενο  ηλεκτρονικό λόγο. 
--Να μελετήσατε σε συνεργατική ατμόσφαιρα .

--Να συμμετάσχετε σε αυθεντικές περιστάσεις  επικοινωνίας μέσω e-mail(Νέα επικοινωνιακή τάξη  πραγμάτων και δεξιότητα επικοινωνίας)
--Να παρουσιάσετε  τα αποτελέσματα στην ολομέλεια σε προσχεδιασμένο προφορικό  και ηλεκτρονικό λόγο, αλλά και στην ημερίδα του δήμου.  

ΓΙΑ ΟΛΕΣ ΤΙΣ ΟΜΑΔΕΣ
· Θα ανοίξτε το φάκελο  Κοινόχρηστα Έγγραφα(Έναρξη( ο Υπολογιστής μου)και θα τον ελαχιστοποιήσετε.                                    

· Δεκάλεπτη ανασκόπηση 
των σελ. 50-61 του σχολικού εγχειριδίου με έμφαση   στα είδη διαφημιστικών μηνυμάτων, στις διαφημιστικές τεχνικές πειθούς, την παραπλανητική και αθέμιτη διαφήμιση, και στον υπαινικτικό λόγο της. 
· Πληκτρολογήστε στη γραμμή διεύθυνσης του φυλλομετρητή σας τη http://www.greek-language.gr .Από καρτέλα  Νέα Ελληνική >Εργαλεία> Ηλεκτρονικά λεξικά  
>  Λεξικό της Kοινής Nεοελληνικής (Τριανταφυλλίδη) > στην Αναζήτηση  γράφουμε Διαφήμιση και Κατανάλωση σε δυο φάσεις. Αντιγράφουμε τα περιεχόμενα σε δύο διαφάνειες του  Power  Point και το αποθηκεύουμε στα Κοινόχρηστα Έγγραφα με τον τίτλο ορισμοί και σημασίες.
Η ΟΜΑΔΑ ΤΩΝ ΙΣΤΟΡΙΚΩΝ


 Να αναζητήσετε στη μηχανή αναζήτησης του  Google  τη φράση η γλώσσα της διαφήμισης μέσα σε εισαγωγικά. 

Ανοίξτε τον σύνδεσμό Ευρωπαϊκή Εταιρεία Νεοελληνικών Σπουδών - Γ' συνέδριο της ...  και αποθηκεύστε τον  στην επιφάνεια εργασίας σε ένα φάκελο με το όνομα της ομάδας σας .

Θα ανοίξτε τώρα το πρόγραμμα  Power  Point. Και αφού δημιουργήστε επτά διαφάνειες 
με τους παρακάτω τίτλους ,απαντήστε.
 :

1. Ελληνικές  διαφημίσεις της περιόδου 1880---1909( χωρίς άλλο περιεχόμενο)

2. Τα μέρη μιας  διαφημιστικής αγγελίας και το περιεχόμενο κάθε μέρους.(με αντιγραφή και επικόλληση) 

3. Ποιες ομάδες προϊόντων διαφημίζονται και σε ποιους χώρους φιλοξενούνταν οι διαφημίσεις;

4. Ποια πρότυπα  και νοοτροπίες καλούνται οι καταναλωτές να εμπιστευτούν;

5. Δείγματα διαφημίσεων(αντιγραφή και επικόλληση)

6. Γιατί το διαφημιστικό περιεχόμενο της περιόδου αυτής αποτελεί αξιόπιστη πηγή για την κοινωνική ιστορία
;

7. Τα συμπεράσματα από το σύντομο αυτό οδοιπορικό.

Αποθηκεύστε  το Power  Point στο φάκελο και το φάκελο στα Κοινόχρηστα έγγραφα
ΟΙ ΕΙΔΙΚΟΙ
   Η ομάδα σας θα ανοίξει από τα Κοινόχρηστα έγγραφα το αρχείο εικόνας με το όνομα Δείγμα Διαφήμισης . Να μελετήστε  το σκηνοθετικό ύφος της διαφήμισης και να συμπληρώστε 
τον πίνακα στη φωτοτυπία σας:
	Γλώσσα και τεχνικές της διαφήμισης
	         Αναφορές-Τεκμηρίωση

	Πομπός
	………………………………..

	Σε ποιους απευθύνεται
	………………………………..

	Επίκληση στη λογική  (συλλογισμοί, τεκμήρια)
	………………………………..
………………………………..

	Επίκληση στο   συναίσθημα (αφήγηση, περιγραφή, οικείο ύφος, α/ β πρόσωπο)
	………………………………..
……………………………………

	Λεκτικός πληθωρισμός (επαναλήψεις ή κατάχρηση συνωνύμων)
	………………………………..
……………………………………

	Έννοιες με βαριά ιδεολογική και συναισθηματική φόρτιση ( αγάπη, ευθύνη αξιοπιστία, ασφάλεια, παιδί)
	………………………………..
……………………………………

	Επίκληση στην αυθεντία
	………………………………..

	Συνθηματικός λόγος
	…………………………..

	Υπαινικτικός λόγος
	………………………………

	Προτρεπτικές υποτακτικές/προστακτικές
	………………………………..

	Περιγράφει τις ιδιότητες του προϊόντος;
	…………………………………….

	Σε ποιο σημείο της εικόνας   εστιάζει το μάτι;
	………………………………..

	Κυριαρχεί ο λόγος, η εικόνα ή το χρώμα;

	………………………………..

	Είναι ευρηματική;
	………………………………..

	Εκπέμπουν μήνυμα οι αντιθέσεις(σχημάτων, ηλικιών, χρωμάτων ,φωτός-σκιάς) ;
	……………………………….

	Πώς σχετίζεται η κατεύθυνση του φωτός με την πρόθεση του διαφημιστή;
	……………………………….

	Πώς σχετίζονται τα ‘πρόσωπα’ με το διαφημιζόμενο προϊόν
	………………………………..

	Σχήματα λόγου(αντιθέσεις  ,μεταφορές, λογοπαίγνια, συνειρμοί, υπερβολές…)
	………………………………..

	Γιατί το λεκτικό μέρος της διαφήμισης δεν είναι γραμμένο με το ίδιο μέγεθος γραμμάτων;
	………………………………..

	Ποιο γραμματικό πρόσωπο χρησιμοποιεί;
	………………………………..

	Διαπιστώνετε προσπάθεια του διαφημιστή να αγγίξει τα ψυχικά κενά και τις προσδοκίες(κοινωνική καταξίωση) του  υποψηφίου πελάτη;
Η διαφήμιση εκφράζει τον ψυχικό κόσμο του πελάτη ή του διαφημιστή;

	………………………………..

	Χρησιμοποιεί ρηματική ή ονοματική διατύπωση;(Μετρήστε τα ρήματα και τα ουσιαστικά)
	………………………………..

	Είναι επικοινωνιακή; Σας έπεισε; Γιατί;


	………………………………..


Ανοίξτε ένα  Power  Point και αντιγράψτε την πρώτη στήλη του πίνακα σε 2-3 διαφάνειες. Αποθηκευστε το στην επιφάνεια εργασίας με τίτλο Γλώσσα και τεχνικές της διαφήμισης. Στη συνέχεια και τα δύο αρχεία(Δείγμα Διαφήμισης και Γλώσσα και τεχνικές της διαφήμισης) σε ένα φάκελο με το όνομα της ομάδας σας και  αυτόν στα Κοινόχρηστα έγγραφα.

ΟΜΑΔΑ  ΠΥΚΝΩΣΗΣ   


       Δραστηριότητα 1η :
Θα αναζητήστε στη μηχανή αναζήτησης του  Google  τη φράση  η γλώσσα της διαφήμισης  σε εισαγωγικά. Ανοίξτε τον σύνδεσμό Σωφρόνης Χατζησαββίδης.

Αποθηκεύστε την ιστοσελίδα  στην επιφάνεια  εργασίας ως Η γλώσσα της διαφήμισης στα ελληνικά ΜΜΕ. Να πυκνώσετε σε 10 γραμμές την τεχνική « γ) ο μη ακροαματικός σχεδιασμός» με παραδείγματα. Την περίληψη 
σας θα τη γράψετε σε Power Point των τριών 
διαφανειών. Στις δυο το περιεχόμενο του όρου μη ακροαματικός σχεδιασμός και στην τρίτη τα παραδείγματα. Αποθηκεύστε το Power  Point και την ιστοσελίδα σας σε ένα φάκελο με το όνομα της ομάδας σας, και αποθηκεύστε τον στα Κοινόχρηστα Έγγραφα
        Δραστηριότητα 2η :Στα Κοινόχρηστα Έγγραφα βρίσκεται το αρχείο Ινστιτούτο   Επικοινωνίας σε Word. Να αποκαταστήσετε τη συνεκτικότητα
 του κειμένου.
ΟΙ  BLOGGERS
Θα πληκτρολογήσετε στη μηχανή αναζήτησης του  Google  τη φράση η γλώσσα της διαφήμισης σε εισαγωγικά. Ανοίξτε τη σελίδα 2 του καταλόγου και το σύνδεσμο διαφήμιση ( economy.pblogs.gr).
Δραστηριότητα 1η : Αποδώστε το περιεχόμενο του «Διαφήμιση και στρατηγικές», με τρεις ερωτήσεις…
…………………
………………………………

……………………………………
Δραστηριότητα 2η :

 Τα video smarties, dolca dragoulinia, Nesquick που έχω επιλέξει για σας είναι μία ευχάριστη δραστηριότητα.Αφήστε το σχόλιο σας 
κάτω από το  video συνεχίζοντας την θεματική πρόταση
:  «Τα διαφημιστικά μηνύματα για παιδιά έχουν δράση και περιπέτεια.…..» Θα πατήστε Αποστολή σχολίου ,αφού πρώτα ο διδάσκοντας ελέγξει το κείμενο για ασυνταξίες κ.λπ. Αποθηκεύστε τη σελίδα στην επιφάνεια εργασίας ως παιδική διαφήμιση2. Ανοίξτε μία εφαρμογή Power  Point και γράψτε σε μία διαφάνεια τον τίτλο:  παιδική διαφήμιση και επιλέξτε τον. Στη  συνέχεια
 Εισαγωγή –υπερσύνδεση---Διερεύνηση σε Επιφάνεια εργασίας/Σύνδεση με υπάρχον αρχείο ή ιστοσελίδα, επιλέγετε  παιδική διαφήμιση2—ΟΚ. Ανοίξτε ένα φάκελο  στην επιφάνεια εργασίας με τον όνομα της ομάδα σας και τοποθετήστε το Power  Point και την ιστοσελίδα  παιδική διαφήμιση2  μέσα στο φάκελο. Σύρετε το φάκελο στα Κοινόχρηστα Έγγραφα.
Η GREEN TEAM
Δραστηριότητα 1η :

Στη μηχανή αναζήτησης του  Google  πληκτρολογούμε  τη  λέξη κατανάλωση. Από τα ευρήματα, κλικ στο σύνδεσμο ΠΡΑΣΙΝΗ ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ. Ανοίγει η ιστοσελίδα
http://www.greenpeace.org/greece/137368/.  Αφού αποθηκευτεί η ιστοσελίδα στην επιφάνεια εργασίας  και ανοίξτε  το Power  Point , 1)Προσπαθήστε να μεταφέρετε από την ιστοσελίδα στην πρώτη διαφάνεια  τις συμβουλές της  Greenpeace προς το καταναλωτή. 2)Στην επόμενη διαφάνεια θα αλληλοσυσχετίσετε σε μία παράγραφο 
τις έννοιες περιβάλλον - κατανάλωση - περιβάλλον. 
Δραστηριότητα 2η :

Στη μηχανή αναζήτησης του  Google  πληκτρολογούμε  το σύνολο καταναλωτικά πρότυπα σε εισαγωγικά. Με το σύνδεσμο Κέντρο Προστασίας Καταναλωτών | ΚΕ.Π.ΚΑ - Καταναλωτικά Βήματα 3-4/2002  ,θα εμφανιστεί στην οθόνη σας το κείμενο Καταναλωτικά Βήματα 3-4/2002 .Η αποστολή σας είναι ειδική :Θα αναδιατυπώσετε το απόσπασμα «Είναι γνωστό…συντονισμένη παρέμβαση του ΚΕ.Π.ΚΑ.» (πρώτη παράγραφος) σε δέκα γραμμές και σε τέτοιο ύφος 
,ώστε το κείμενο να γίνει κατανοητό και από τους μαθητές του δημοτικού που θα παρακολουθήσουν την ημερίδα. Δύο διαφάνειες. Στο φάκελο  που θα δημιουργήσετε στη Επιφάνεια Εργασίας με το όνομα της ομάδας σας ,θα τοποθετήστε την  ιστοσελίδα και το Power  Point και θα τον  αποθηκεύστε  στα Κοινόχρηστα έγγραφα.
Η  ΧΡΥΣΗ ΠΕΝΝΑ
Δραστηριότητα 1η :

Θα ανοίξτε το φάκελο Κοινόχρηστα Έγγραφα και έπειτα το Word   Κατανάλωση 1.
1)Ποια από τα παρακάτω ανήκουν στο συλλογιστικό οπλοστάσιο του γράφοντος;

                                                                     Αναφορές από το κείμενο

Επίκληση στο ήθος του δέκτη                     …………………….        

                                                                     …………………………

Γενικές αλήθειες                                          ……………………….

                                                                         ……………………

Στατιστικά στοιχεία                                      ……………………..

                                                                         ……………………

Παραδείγματα                                               …………………….

                                                                          ……………………

Γενικεύσεις                                                     ……………………..

                                                                         ……………………
Αίτιο –αποτέλεσμα                                          …………………….

                                                                         …. ………………

2) Θα αναζητήστε από το κείμενο τρεις θέσεις  υπέρ 
της κατανάλωσης και θα τις συμπεριλάβετε σε δύο διαφάνειες (Power Point) Στην πρώτη διαφάνεια ο τίτλος και στη δεύτερη οι τρεις απόψεις. Τοποθετήστε  το Power Point και το Word   Κατανάλωση 1 σε ένα φάκελο με το όνομα της ομάδας σας. και αυτόν   στα Κοινόχρηστα Έγγραφα..
Δραστηριότητα 2η :

Αν  πληκτρολογήστε στη μηχανή αναζήτησης του Google τη φράση : κατανάλωση και διαφήμιση σε εισαγωγικά, θα βρεθείτε σε έναν  κατάλογο με συνδέσμους. Θα επιλέξετε το σύνδεσμο Χρυσή Πένα - Μαθητικό Περιοδικό - Κατανάλωση και Διαφήμιση. Αποθηκεύστε την ιστοσελίδα στην επιφάνεια εργασίας. Ανοίξτε το σύνδεσμο Ποιοι είμαστε για να δείτε το προφίλ του δημιουργού
. (

1) Συγκεντρώστε σε μία λίστα ,στο Power  Point ,τις κύριες
 θέσεις /πληροφορίες του γράφοντος για την κατανάλωση .Κάθε διαφάνεια θα περιέχει υλικό από μία  διαφορετική παράγραφο. Δώστε τίτλο και αποθηκεύστε το PowerPoint στο φάκελο που ήδη έχετε  στα Κοινόχρηστα Έγγραφα.                                                 
2)Συγκρίνετε 
και χαρακτηρίσετε τα επίπεδα λόγου (ύφος) των δύο κειμένων :Κατανάλωση 1 και Χρυσή Πένα - Μαθητικό Περιοδικό - Κατανάλωση και Διαφήμιση. Συγκεντρώστε ενδεικτικές φράσεις ύφους.Πώς ερμηνεύετε τη. διαφορά ύφους

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
ΟΜΑΔΑ ΚΑΤΑΓΓΕΛΙΩΝ
   Δραστηριότητα 1η :
   Να μεταβείτε στην ιστοσελίδα  www.efet.gr  . Πληροφορίες  ( ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΕΣ
(Καταγγελίες  ( Έντυπο καταγγελίας. Το έντυπο θα αποθηκευτεί σε ένα φάκελο με   το όνομα της ομάδας σας  στην επιφάνεια εργασίας .
Δραστηριότητα 2η : 
Να ανατρέξετε στην ιστοσελίδα  www.efpolis.gr ,   και  έπειτα το σύνδεσμο Συχνές ερωτήσεις  .   Στο κειμενογράφο σας (word) να δημιουργήστε τον παρακάτω πίνακα. Στην πρώτη στήλη ταξινομήστε 
τις  49  ερωτήσεις των καταναλωτών σε κατηγορίες και στη 2η στήλη γράψτε τον αριθμό των υποβληθεισών ερωτήσεων ανά κατηγορία (όπως δείχνει και ο πίνακας):
	ΚΑΤΗΓΟΡΙΑ

ΕΡΩΤΗΣΕΩΝ
	ΑΡΙΘΜΟΣ

ΠΕΡΙΠΤΩΣΕΩΝ

	Λογαριασμοί ΔΕΗ
	2

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


Αποθηκεύστε τον πίνακα  και την ιστοσελίδα  www.efpolis.gr   στο φάκελο που έχετε αποθηκεύσει το έντυπο καταγγελίας  και αποθηκεύστε το φάκελο στα Κοινόχρηστα έγγραφα.
Η ΟΜΑΔΑ ΤΗΣ ΣΥΝΕΚΤΙΚΟΤΗΤΑΣ
Πληκτρολογήστε στη μηχανή αναζήτησης του Google : κατανάλωση και διαφήμιση σε εισαγωγικά.  Ανοίξτε το σύνδεσμο 
Χρυσή Πένα - Μαθητικό Περιοδικό - Κατανάλωση και Διαφήμιση Αποθηκεύστε την ιστοσελίδα στην επιφάνεια εργασίας. Το προφίλ των δημιουργ
ών, θα το δείτε  στο σύνδεσμο Ποιοι είμαστε.
1) Συγκεντρώστε σε μία λίστα ,στο Power  Point ,τις κύριες
 θέσεις /πληροφορίες του γράφοντος για την κατανάλωση .Κάθε διαφάνεια θα περιέχει υλικό από μία  διαφορετική παράγραφο. Δώστε τίτλο και αποθηκεύστε το PowerPoint στο φάκελο που ήδη έχετε  στα Κοινόχρηστα Έγγραφα.                                                 

      2)Αναζητήστε  εκείνες τις λέξεις –φράσεις που εξασφαλίζουν τη συνοχή (μορφική σύνδεση) του κειμένου. Τι παρατηρείτε;
………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………

     3)Το κείμενο είναι παράδειγμα χαλαρής ή ισχυρής συνεκτικότητας(νοηματικής    αλληλουχίας);
 ……………………………………………………………………………………………………

   4)Η ερώτηση αυτή αφορά  το επίπεδο λόγου (ύφος
) του κειμένου  Χρυσή Πένα - Μαθητικό Περιοδικό - Κατανάλωση και Διαφήμιση .Ποια σημεία του κειμένου διαψεύδουν την άποψη ότι πρόκειται για λογοτεχνικό ύφος;
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
ΤΕΛΟΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΟΥ ΔΙΩΡΟΥ
ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΚΑΙ ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΟΜΑΔΙΚΩΝ ΕΡΓΑΣΙΩΝ ΚΑΙ ΤΟΥ          ΣΕΝΑΡΙΟΥ ΣΤΗΝ ΟΛΟΜΕΛΕΙΑ
 κατά το δεύτερο δίωρο

Αφού συγκεντρώθηκαν όλες οι εργασίες στα Κοινόχρηστα έγγραφα  και από εκεί στο Server αρχίζει  η παρουσίαση 
τους από τις ομάδες(προτζέκτορας, Power  Point) Όποτε  κρίνεται απαραίτητο θα ανατρέχουμε στις αποθηκευμένες ιστοσελίδες. 
Η αξιολόγηση  θα είναι προφορική και θα βρίσκεται σε αντιστοιχία με τους διδακτικούς στόχους που έχετε στο Φύλλο Εργασίας. Τελικός στόχος : ένας προσχεδιασμένος σε Power  Point ηλεκτρονικός λόγος που ευελπιστούμε να τον παρουσιάσουμε στην ημερίδα 
του δήμου.. Κάθε ομάδα  θα αναλάβει να σχολιάσει και να συμπληρώσει τη δική της παρουσίαση και την παρουσίαση κάποιας  άλλης ομάδας
. Παρατηρήσεις από τις άλλες ομάδες δεκτές. Ο διδάσκων σημειώνει τις παρατηρήσεις στο μνημόνιο του και βελτιώνει το περιεχόμενο και τη διατύπωση  των μαθητικών κειμένων στις διαφάνειες ώστε να είναι έτοιμες για την ημερίδα.  Στο τέλος της διδακτικής ώρας θα αποτιμήσετε (σε γενικές γραμμές) τη χρήση των ΤΠΕ στη διδασκαλία της Ν. Γλώσσας και θα  προτείνετε βελτιώσεις .
ΤΕΛΟΣ ΔΙΔΑΚΤΙΚΗΣ ΩΡΑΣ

ΑΝΑΚΕΦΑΛΑΙΩΣΗ
Σε συνεργασία  όλες οι ομάδες και με τη βοήθεια του διδάσκοντος θα  συντάξετε μία ευσύνοπτη παρουσίαση του   περιεχομένου της όλης προσπάθειας 
 (περίληψη της εισήγησης)με τίτλο
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ ΓΙΑ …..ΚΑΤΑΝΑΛΩΣΗ
ΜΕ ΔΙΑΘΕΜΑΤΙΚΗ  ΠΙΝΕΛΙΑ ΣΤΗΝ ΙΣΤΟΡΙΑ ΤΗΣ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗΣ.


Επισυνάψτε την  σε ένα e-mail με το οποίο θα ζητάτε από το δήμαρχο 
να  μας συμπεριλάβει  ως εισηγητές στην ημερίδα που διοργανώνει για την προστασία του καταναλωτή . 
ΠΡΟΕΚΤΑΣΗ ΤΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ
Συμπληρώστε  στο σπίτι σας το παρακάτω ερωτηματολόγιο(Προτάσεις βελτίωσης) για να το σχολιάσουμε   στην αφετηρία της επόμενης διδακτικής ώρας. 
 ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΒΕΛΤΙΩΣΗΣ 


· Ήταν σαφείς οι οδηγίες πλοήγησης;  Αν όχι ,επισημάνετε ασάφειες.



Ήταν οικείος ο ηλεκτρονικός χώρος εργασίας; Σημειώστε δυσκολίες κατά τη χρήση(τεχνογραμματικά ελλείμματα) του Η/Υ.
· 
Το περιεχόμενο των ιστοσελίδων ήταν ποιοτικό; Τεκμηριώστε.

· 
Μάθατε περισσότερα  για το γνωστικό αντικείμενο (διαφήμιση/κατανάλωση, περίληψη, ύφος,συνεκτικότητα) ή απλώς  περιηγηθήκατε;
· Πόσο προσωπικά χρήσιμη  είναι  η γνώση που αποκομίσατε; 
· Τι ήταν εκείνο που δυσκόλεψε το δικό σας ρυθμό μάθησης ;

· Τι να επαναλάβουμε, τι να διορθώσουμε  και τι να αποφύγουμε; Τι νέο να εισαγάγουμε;
· Να επαναληφθεί η ομαδική εργασία η προτιμάτε παραδοσιακά την ατομική; 


· Τι σας άγχωσε περισσότερο κατά την παρουσίαση των εργασιών σας;

· Τι νομίζετε ότι θα σκέφτεται ο ακροατής όταν θα παρακολουθεί την παρουσίαση σας ; Προτάσεις βελτιστοποίησης
.
· Τι θα συνέβαινε, αν από αύριο διδασκόμασταν μόνο με τη χρήση Η/Υ;
· Γράψτε τυχόν απορίες
Διαδικτυακές πηγές-  Βιβλιογραφία
1. Επιμορφωτικό υλικό για την επιμόρφωση των εκπαιδευτικών στα ΚΣΕ, Κλάδος ΠΕο2, Πάτρα, Απρίλιος 2008 >Κοσμά Τουλούμη, «Από  τις λέξεις…..Διαθεματικό σενάριο διδασκαλίας» σελ. 262-273. και Δ.Κουτσογιάννη, «Χρήση βασικών εργαλείων πληροφορικής στα φιλολογικά μαθήατα», σελ157-184 .

2. http://www.netschoolbook.gr.> Β΄επίπεδο >Σχεδίαση μαθημάτων με τη χρήση του Διαδικτύου.
3. http://www.netschoolbook.gr.> Β΄επίπεδο >Κατασκευή δραστηριότητας με ακριβή στοχοθεσία. 
4. http://blogs.sch.gr/dmainas/ >υλικό επιμόρφωσης Δ.Μάϊνα.

5. www.pi-schools.gr > Διαθεματικό Ενιαίο Πλαίσιο Π.Σ.> ΔΕΠΠΣ - ΑΠΣ Ελληνικής γλώσσας για το Γυμνάσιο
6. www.komvos.edu.gr, > Γλώσσα:Θεωρία-Διδασκαλία >Επίπεδο  ύφους. Περίληψη
7. Οδηγίες για τη διδασκαλία των Φιλολογικών μαθημάτων στο Ενιαίο Λύκειο, 2006-2007,ΟΕΔΒ.

8. Σύγχρονες Διδακτικές Προσεγγίσεις για την Ανάπτυξη Κριτικής και Δημιουργικής Σκέψης. Αθανάσιος Τζιμογιάννης ,Το παιδαγωγικό πλαίσιο αξιοποίησης των ΤΠΕ ως εργαλείο κριτκής και δημιουργικής σκέψης,σελ333-354 και Αθανάσιος Τζιμογιάννης,Αναστασία Σιόρεντα, Το Διαδίκτυο ως εργαλείο ανάπτυξης της κριτικής και δημουργικής σκέψης,σελ355-374 ΟΕΠΕΚ,2007. 

9.  Ηλίας Ματσαγγούρας ,Στρατηγικές Διδασκαλίας. Η χρήση  της ερώτησης στη διεξαγωγή της διδασκαλίας,σελ.289-301. Gutenberg.
10. ΟΙ Μαθησιακές δυσκολίες στη δευτεροβάθμια εκπαίδευση, Επιμέλεια Σουζάνα  Παντελιάδου κ. άλλοι. Στρατηγικές μάθησης σελ.105-114. Βόλος 2004.
11. ΥΠΕΠΘ- Π.Ι ,Τεύχος επιμορφωτικού Υλικού (για το Γυμνάσιο)2006 > Νεοελληνική Γλώσσα, σελ 58-63.
12.  ¨Εκφραση Έκθεση ,Γ΄Λυκείου Βιβλίο του καθηγητή, Η πειθώ στη διαφήμισησελ43-55.

13. www.pi-schools.gr>Ενιαίο πλαίσιο προγράμματος σπουδών για τη γλωσσική διδασκαλία στο Γυμνάσιο και το Λύκειο>Σκοπός της γλωσσικής διδασκαλίας.

�Τα σχόλια του Φύλλου Εργασίας(1-36) δεν κρίνεται απαραίτητο να δοθούν στους μαθητές.


�Συνολική εποπτεία της διαδικασίας (Η πορεία :ΟΛΟ-ΜΕΡΗ-ΟΛΟ)


�Οι μαθητές πρέπει να γνωρίζουν τι περιμένουμε από αυτούς.


�Σύνδεση με την προϋπάρχουσα γνώση


�Γνωριμία με το ανοικτό διερευνητικό περιβάλλον των ηλεκτρονικών λεξικών.


�Εξοικείωση με τη χρήση των ΤΠΕ


 








�Ερωτήσεις κατανόησης σε κειμενοκεντρική κατεύθυνση


�Διαθεματική συνδυαστική προσέγγιση


�Να διακρίνουμε τους τρόπους και τα μέσα πειθούς στη διαφήμιση


�Εξοικείωση με τη χρήση των ΤΠΕ


�Κατανόηση-αποσύνθεση--ανασϋνθεση


�Η σύνοψη  προϊόν   αφαιρετικής  ικανότητας


�Εδώ οι συλλογιστική πορεία είναι:�Γιατί υπάρχουμε( τι  διαθέτουμεε. Βοηθός και η συνοχή.


�Η διατύπωση ερωτήσεων φανερώνουν το βαθμό αναγνωστικής  κατανόησης.


�Το blogging :νέα επικοινωνιακή πραγματικότητα


�Ανάπτυξη θεματικής πρότασης με αιτιολόγηση και παραδείγματα


�Δημιουργία υπερσύνδεσης


�Τρόπος ανάπτυξης: αίτιο-αποτέλεσμα.


�Καταλληλότητα ύφους και αποδέκτης. Πύκνωση κειμένου.


�Τρόποι και μέσα πειθούς .


�Εντοπισμός μεμονωμένων στοιχείων


�Σκεπτικό: μαθητές και συγγραφέας  ανήκουν στην ομάδα των μαθητών.. Το προφίλ ,εξάλλου, αποτελεί κριτήριο αξιολόγησης για μια ιστοσελίδα.





�Η επιγραμματική  καταγραφή του περιεχομένου στοχεύει στη διάκριση των κύριων ιδεών/πληροφοριών από τις δευτερεύουσες .





�Οργάνωση δεδομένων Ύφος ,περίσταση και αποδέκτης





�Ύφος ,περίσταση και αποδέκτης





�


   Κατηγοριοποίηση δεδομένων


�Το σκεπτικό: μαθητές και συγγραφέας  ανήκουν στην ίδια ομάδα.(Είναι μαθητές). Παράδειγμα για  μίμηση.





�Η επιγραμματική  καταγραφή του περιεχομένου στοχεύει στη διάκριση των κύριων ιδεών/πληροφοριών από τις δευτερεύουσες .





�Τα νοήματα να συνδέονται με λογική σειρά(χρονικά,τοπικά,επαγωγικά,απαγωγικά,αντιθετικά.αιττιολογικά,επεξηγηματικά,με σχέση πρότασης-προϋπόθεσης…ώστε να συγκροτούν σώμα.)


�Επίσημο,�επιστημονικό,λαϊκό,λαϊκότροπο,λόγιο,οικείο,προφορικό,λογοτεχνικό,επιθετικό,—1-


�Κοινωνική δεξιότητα παρουσίασης του προϊόντος μου


� Κείμενο, ύφος, αποδέκτης και περίσταση (επικοινωνιακό πλαίσιο)


�Αυτοαξιολόγηση


�Η πορεία: ΟΛΟ—ΜΕΡΗ—ΟΛΟ.


�1)Η αίσθηση του αποδέκτη και η δημιουργία αυθεντικών περιστάσεων  --1--.2)Καταλληλότητα ύφους ,αποδέκτης και δομή επιστολής


�Οι μαθητές  ως συνδιαμορφωτἐς σε μια διαδικασία που τη βιώνουν καθημερινά, άρα, συνυπεύθυνοι για την εφαρμογή της.





